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 � Dünya nüfusunun %64,4’ü artık bir mobil cihaz kullanıyor. Kullanıcı sayısı 2023 yılının 
başından itibaren 138 milyon kişi (+2,5%) artmıştır.  

 � Dünya genelindeki insanların %66’dan fazlası internet kullanıcısı olup, güncel verilere 
göre mevcut kullanıcı sayısı 5.35 milyar olmuştur.

 � Aktif sosyal medya kullanıcısı, 5 milyar barajını aşmıştır.Son verilere göre, kullanıcı sayısı 
dünya nüfusunun %62,3’üne denk gelmekte olup, küresel toplam, 2024 yılının başında 
5.04 milyara ulaşmıştır.

 � Ortalama bir sosyal medya kullanıcısı artık günde 2 saat 23 dakika sosyal medya 
kullanmakta ve bu ortalama, geçen yılın günlük ortalamasına göre 8 dakika daha azdır. 

 � Ortalama bir internet kullanıcısı her gün 6 saat 40 dakika internette zaman geçirmektedir. 

 � Basra Körfezi’nin batı kenarındaki ülkeler, nüfusa göre sosyal medya kullanıcılarının en 
yüksek oranına sahiptir.

 � Bahreyn, Kuveyt, Katar ve Suudi Arabistan da özellikle yüksek düzeyde sosyal medya kul-
lanımı görülmektedir. Güney Kore ise en az sosyal medya kullanan ülkeler sıralamasında 
Körfez ülkeleri dışındaki ilk ülkedir. 

 � En çok Güney Afrika olmakla birlikte bazı ülkelerde internette zaman geçirme süreleri 
(Saat/Dakika): 

 Güney Afrika (9:24)  Çekya (06:14)

 Brezilya (9:13)  İtalya (5:49) 

 Filipinler (8:52)  İspanya (5:42) 

 Rusya (08:21)   Almanya (5:22) 

 Türkiye (06:57)  Japonya (3:56)

 Dünya Ortalaması (06:40) 

 � Dünya çapında 2.7 milyardan fazla insan hala sosyal medya kullancısı değil ve sosyal 
medya platformlarında yer almamaktadır. 

 � Dünyanın en çok internete bağlanamayan nüfusuna sahip ülkesi Hindistandır; ülke ge-
nelinde 680 milyon kişinin hala internete erişimi yoktur. 

 � Çin’in internet adaptasyon oranı %70’in üstünde olsa da, 336 milyon kişi ile dünyanın 
en geniş ikinci internete bağlanamayan nüfusuna sahip ülkedir. 

 � Toplamda 9 ülkenin internet adaptasyon oranı %20’nin altında ve 54 ülkede nüfusun 
yarısından daha azı internet kullanmaktadır.

 � Kuzey Kore hala dünyadaki en düşük sosyal medya kullanımı seviyelerine sahiptir. 

 � İnternete bağlanmayanların büyük çoğunluğu Güney Asya ve Afrika’da yaşamaktadır.
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 � İnternet dünya genelinde en çok:

%94,7
chat ve mesaj uygulamaları,

%80,7
web portalları veya 
arama motorları,

%74,3
alışveriş uygulamaları,

%54,4
harita uygulamaları,

%49,5
e-mail,

%48,1
ile müzik uygulamalarıdır.

%94,3 
sosyal networking, 

%60,9

%56,6

%52,3

%51,9

%49,4

ile bilgi bulmak,

ile arkadaş ve aile ile 
iletişimde kalmak,

ile video, TV programı ve 
film izlemek,

ile haber ve olayları takip 
etmek,

ile bir şeyi nasıl yapacağını 
araştırmak amacıyla 
kullanılmaktadır. 

 � Dünya genelinde en çok ziyaret edilen websitesi ve kullanılan uygulama türlerine 
bakıldığında;
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 � Çalışma çağındaki insanların %61’i hala bilgi toplamak için çevrim içi kaynakları kul-
lanmaktadır. 

 � Ortalama bir internet kullanıcısı, geçen yılın bu zaman dilimine göre televizyon içeriği 
izlemeye günlük ortalama 17 dakika daha az zaman ayırmaktadır.

 � Ortalama olarak, iş çağındaki internet kullanıcıları hala sosyal medya için harcadıkları za-
mandan daha fazlasını televizyon içeriği izleyerek geçirmektedir.

 � İnsanlar dünya çapında Covid-19 pandemisi başlamadan hemen önce olduğu gibi 
bugün de internet üzerinden televizyon içeriği yayını izlemeye aynı miktarda zaman 
harcamaktadır. 

 � Gençler harita ve konum tabanlı hizmetlerden ziyade çevrim içi müzik platformlarını kul-
lanma eğilimindedir. 

 � Yaşlara göre en dikkate değer farklılık, gençlerin aslında sohbet ve mesajlaşma uygula-
malarını kullanmaktan ziyade sosyal ağları kullanma olasılığının daha yüksek olması-
dır.

 � TikTok’un erişimi %26,4 artmıştır. 

 � Ortalama TikTok süresi, kullanıcı başına aylık olarak 3 saat 46 dakika artarken, (+12%), 
ortalama Instagram süresi, kullanıcı başına aylık olarak 4 saatten fazla artmıştır. 

 � Geçen yıl Instagram platformunun küresel erişimi 334 milyon artmış olup bu da yıllık 
bazda %25,3’lük bir büyümeye karşılık gelmektedir.

 � Hindistan hala Instagram’ın en büyük pazarı konumundadır. Ülkede reklamlar, top-
lamda yaklaşık 363 milyon kişiye ulaşmaktadır.

 � Son bir yılda aylık aktif Facebook kullanıcıları 91 milyon artarak, yıllık bazda %3,1 
büyüme sağlanmıştır. 

 � En son verilere göre, dijital pazarlama ekipleri 2023 yılında dijital reklamlara toplamda 
neredeyse 720 milyar ABD doları harcamıştır. Bu harcama 2022 yılı için karşılık gelen 
rakamdan daha fazla olup %10’un üzerinde bir artış sağlanmıştır. 

 � 2023 yılı genelinde sosyal medya reklam harcamaları, 2022’ye kıyasla %9.3 artarak top-
lamda 207 milyar ABD dolarına ulaştı

 � 2023 yılı genelinde sosyal medya reklam harcamaları, 2022’ye kıyasla %9,3 artarak 
toplamda 207 milyar ABD dolarına ulaşmıştır. 

 � LinkedIn’in reklam izleyicisinin yarısından fazlası, %51,6’sı 25 ile 34 yaş arasında 
bulunmaktadır.

 � Snapchat artık 400 milyondan fazla günlük aktif kullanıcıya sahiptir.

 � Snapchat’in reklam kaynaklarına göre, pazarlamacılar artık platformdaki reklamlar 
aracılığıyla her ay 677 milyondan fazla kullanıcıya ulaşabilir; bu rakam geçen yılın aynı 
dönemine göre %6.8 daha yüksektir.
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 � Discord’un aylık 150 milyon aktif kullanıcısı bulunmaktadır. Son aylardaki hızlı yükselişi, 
Midjourney ile olan ilişkisiyle de desteklenmiştir. Midjourney, dünyanın en popüler yapay 
zeka görüntü oluşturma araçlarından biri haline gelmiştir. 

 � Günlük sosyal medya uygulama kullanımı: 
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 � Instagram dünyanın «en favori» sosyal medya platformu olarak kabul edilmekte ve 
16-64 yaş aralığındaki internet kullanıcılarının %16,5’i platformu diğer mecraların üstünde 
konumlandırmaktadır. 

 � Dünyanın en çok ziyaret edilen ilk üç web sitesi sırasıyla: google.com, youtube.com ve 
facebook.com olmuştur.

 � En sevilen sosyal medya platformları: 




