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Diinya nifusunun %64,4’( artik bir mobil cihaz kullantyor. Kullanici sayisi 2023 yilinin
basindan itibaren 138 milyon kisi (+2,5%) artmistir.

Dunya genelindeki insanlarin %66°dan fazlasi internet kullanicisi olup, guncel verilere
gbre mevcut kullanici sayisi 5.35 milyar olmustur.

Aktif sosyal medya kullanicisi, 5 milyar barajini asmistir.Son verilere gore, kullanici sayisi
diinya niifusunun %62,3’(ine denk gelmekte olup, kiiresel toplam, 2024 yilinin basinda
5.04 milyara ulasmistir.

Ortalama bir sosyal medya kullanicisi artik glinde 2 saat 23 dakika sosyal medya
kullanmakta ve bu ortalama, gecen yilin gunluk ortalamasina gére 8 dakika daha azdir.

m Ortalama bir internet kullanicisi her gun 6 saat 40 dakika internette zaman gecirmektedir.

Basra Korfezi’nin bati kenarindaki Ulkeler, nifusa gére sosyal medya kullanicilarinin en
yUksek oranina sahiptir.

Bahreyn, Kuveyt, Katar ve Suudi Arabistan da 6zellikle yuksek dlzeyde sosyal medya kul-
lanimi gérulmektedir. Giiney Kore ise en az sosyal medya kullanan tilkeler siralamasinda
Koérfez llkeleri disindaki ilk tlkedir.

En cok Giliney Afrika olmakla birlikte bazi Ulkelerde internette zaman gecirme sireleri

(Saat/Dakika):
P= Giiney Afrika (9:24) D Cekya (06:14)
Brezilya (9:13) B B italya (5:49)
’ Filipinler (8:52) Z Ispanya (5:42)
B Rusya (08:21) B\ manya (5:22)
Kl Turkiye (06:57) @ .zponya (3:56)

‘ Dinya Ortalamasi (06:40)

Dunya ¢apinda 2.7 milyardan fazla insan hala sosyal medya kullancisi degil ve sosyal
medya platformlarinda yer almamaktadir.

Dunyanin en ¢ok internete baglanamayan nifusuna sahip ulkesi Hindistandir; Ulke ge-
nelinde 680 milyon kisinin hala internete erisimi yoktur.

Cin’in internet adaptasyon orani %70’in Ustlinde olsa da, 336 milyon kisi ile diinyanin
en genis ikinci internete baglanamayan nifusuna sahip Ulkedir.

Toplamda 9 ulkenin internet adaptasyon orani %20’nin altinda ve 54 llkede niifusun
yarisindan daha azi internet kullanmaktadir.

Kuzey Kore hala diinyadaki en diisiik sosyal medya kullanimi seviyelerine sahiptir.

internete baglanmayanlarin blyik cogunlugu Giiney Asya ve Afrika’da yasamaktadir.
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m internet diinya genelinde en cok:

%60,9

ile bilgi bulmak,

%56,6

ile arkadas ve aile ile
iletisimde kalmak,

%52,3

ile video, TV programi ve
film izlemek,

%51,9

ile haber ve olaylar takip
etmek,

%49,4

ile bir seyi nasil yapacagini
arastirmak amaciyla
kullaniimaktadir.

m Diinya genelinde en cok ziyaret edilen websitesi ve kullanilan uygulama tiirlerine

bakildiginda;
%94,7

chat ve mesaj uygulamalart,

__.@ .......... o %94.3

sosyal networking,

e_’ oﬁ' %80,7

WP . ; web portallar veya
” - arama motorlari,
0u 2 - -
@ N’
-’ - : N %74,3
o XYy : aligveris uygulamalari,

- 07 o Konge

harita uygulamalari,

e-mail,

%48,1

ile muzik uygulamalaridir.
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Calisma cagindaki insanlarin %61’i hala bilgi toplamak icin cevrim ici kaynaklari kul-
lanmaktadir.

Ortalama bir internet kullanicisi, gecen yilin bu zaman dilimine gore televizyon icerigi
izlemeye gunltk ortalama 17 dakika daha az zaman ayirmaktadir.

Ortalama olarak, is cagindaki internet kullanicilari hala sosyal medya icin harcadiklari za-
mandan daha fazlasini televizyon icerigi izleyerek gecirmektedir.

insanlar diinya capinda Covid-19 pandemisi baslamadan hemen 6nce oldugu gibi
bugln de internet Uzerinden televizyon icerigi yayini izlemeye ayni miktarda zaman
harcamaktadir.

Gengler harita ve konum tabanl hizmetlerden ziyade ¢evrim igi muzik platformlarini kul-
lanma egilimindedir.

Yaslara gore en dikkate deg@er farklilik, genclerin aslinda sohbet ve mesajlasma uygula-
malarini kullanmaktan ziyade sosyal aglari kullanma olasiliginin daha yliksek olmasi-
dir.

TikTok’un erisimi %26,4 artmistir.

Ortalama TikTok siiresi, kullanici basina aylik olarak 3 saat 46 dakika artarken, (+12%),
ortalama Instagram suresi, kullanici basina aylik olarak 4 saatten fazla artmistir.

Gecen yil Instagram platformunun kuresel erisimi 334 milyon artmis olup bu da yillik
bazda %25,3’llik bir blyumeye karsilik gelmektedir.

Hindistan hala Instagram’in en biiyiik pazari konumundadir. Ulkede reklamlar, top-
lamda yaklasik 363 milyon kisiye ulasmaktadir.

Son bir yilda aylk aktif Facebook kullanicilari 91 milyon artarak, yillk bazda %3,1
bUylme saglanmistir.

En son verilere gore, dijital pazarlama ekipleri 2023 yilinda dijital reklamlara toplamda
neredeyse 720 milyar ABD dolari harcamistir. Bu harcama 2022 yili i¢cin karsilik gelen
rakamdan daha fazla olup %10’un Uzerinde bir artis saglanmistir.

2023 yili genelinde sosyal medya reklam harcamalari, 2022’ye kiyasla %9.3 artarak top-
lamda 207 milyar ABD dolarina ulasti

2023 yili genelinde sosyal medya reklam harcamalari, 2022’ye kiyasla %9,3 artarak
toplamda 207 milyar ABD dolarina ulasmistir.

LinkedIn’in reklam izleyicisinin yarisindan fazlasi, %51,6’s1 25 ile 34 yas arasinda
bulunmaktadir.

Snapchat artik 400 milyondan fazla giinliik aktif kullaniciya sahiptir.

Snapchat’in reklam kaynaklarina goére, pazarlamacilar artik platformdaki reklamlar
araciligiyla her ay 677 milyondan fazla kullaniciya ulasabilir; bu rakam gecen yilin ayni
dénemine goére %6.8 daha yuksektir.
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m Discord’un aylhk 150 milyon aktif kullanicisi bulunmaktadir. Son aylardaki hizli ytkselisi,
Midjourney ile olan iliskisiyle de desteklenmistir. Midjourney, dinyanin en popuUler yapay
zeka goruntu olusturma araclarindan biri haline gelmistir.

m Giinlik sosyal medya uygulama kullanimi:
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m Instagram dinyanin «en favori» sosyal medya platformu olarak kabul edilmekte ve
16-64 yas araligindaki internet kullanicilarinin %16,5'i platformu diger mecralarin Ustunde
konumlandirmaktadir.

m Dinyanin en ¢ok ziyaret edilen ilk U¢ web sitesi sirasiyla: google.com, youtube.com ve
facebook.com olmustur.

m En sevilen sosyal medya platformlari:
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